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Sport, Medier og Entertainment:

Sponsoraftaler

Sponsorering er en oplagt mulighed for virksomheder, der gerne
4" vil styrke deres brand eller produktkendskab p& anden vis end

ved traditionel markedsfering. Ved hjeelp af sponsorering kan

en virksomhed seette deres navn eller produkt i forbindelse med
f.eks. en sportsudever eller institution, som de gerne vil associeres med, og
pa den made opna betydelig goodwill. Sponsorering er ogsa en neerliggende
mulighed for virksomheder, der gerne vil styrke deres CSR-aktiviteter.

Sponsorering ma i dag ogséa anses for en grundleeggende forudseetning
for, at vi i Danmark kan praesentere sa mange dygtige eliteidraetsudevere
— uden sponsorering ville de ikke have gkonomisk kapacitet til at kunne
fokusere tilstraekkeligt pa deres sport. P4 samme made er det i hgj grad
sponsorering, der ger det muligt at afholde diverse kulturarrangementer
og gennemfare velgerenhedsarbejde.

Sponsorering kan dermed vaere meget udbytterigt for begge aftaleparter.

Nar man overvejer at indga en sponsoraftale, er der flere forhold, som bear
overvejes. F.eks. skal man vaere opmaerksom pa, at der for en raekke brancher
geelder betydelige begraensninger i forhold til at sponsorere — det gaelder bl.a.
virksomheder, som saelger gl, vin, spiritus, tobak og laegemidler.

SPONSORAFTALENS JURIDISKE UDFORDRINGER

Langt hen ad vejen kan sponsoraftalen sammenlignes med en hvilken som
helst anden aftale. Sponsoraftalens natur ger imidlertid, at der er en raekke
serlige juridiske forhold, som man bgr vaere opmaerksom pa:

Aftalekompetencen. Dette er saerligt relevant ved sportssponsorater, hvor
man skal overveje, om aftalen skal indgas f.eks. med et forbund, en klub el-
ler en udgver personligt. Som virksomhed skal man saledes sikre sig, at den
anden part reelt har kompetencen til at gennemfgre sponsoratet.

Aktivering. Det er vigtigt, at man ngje beskriver, hvordan sponsoren vil
aktivere sponsoratet. Meget ofte vil aktiveringen af sponsoratet kraeve seer-
lige rettigheder i sponsoraftalen. Det kan vaere, at man som sponsor har
behov for, at den sponserede stiller op til optagelser eller andet, ligesom
man skal have ret til at udnytte sponsoratet pa den planlagte made. | den
forbindelse vil det ofte veere en fordel, at virksomheden pa forhand har
formuleret en klar sponsorstrategi.

Eksklusivitet. Som sponsor bgr man overveje, om kontrakten skal vaere

eksklusiv, sa man ikke risikerer, at den sponserede indgar sponsoraftaler
med andre virksomheder, som man ikke gnsker at blive associeret med.
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Samtykke. For at et sponsorat kan feres ud i livet, kan det vaere ngdven-
digt at overveje, om andre parter end den sponserede skal give sit sam-
tykke. Det kan f.eks. dreje sig om ejeren af sportsarenaer, sportsforbund,
radgivere, agenter osv. En sponsoraftale kan séledes gares betinget af sam-
tykke fra de relevante parter.

Nye ophavsrettigheder. | forbindelse med sponsorater kan der opsta nye
ophavsrettigheder, f.eks. faelles logo eller lignende. Det er vigtigt, at spon-
soraftalen tager hgjde for fordelingen og anvendelsen af disse.

Medier. Det ber ngje overvejes, hvilke medier sponsoratet skal praesen-
teres i. | den forbindelse er det vaesentligt at overveje muligheden for at
anvende de nye digitale medieplatforme. Derudover gzelder der helt saer-
lige regler for sponsering af radio- og fjernsynsprogrammer, bl.a. for at
undga sakaldt “skjult sponsering”.
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Born og unge. Nér der er tale om sponsering rettet mod bern og unge,
har Forbrugerombudsmanden udstedt en raekke retningslinjer, som bgr
overholdes.

Ophaevelse. Som sponsor bgr man overveje, om der er sarlige forhold,
som skal berettige, at sponsor kan ophaeve aftalen. Ved sportssponsorater
kan det f.eks. vaere relevant at have en klausul om, at den sponseredes
brug af doping vil berettige til ophzaevelse af kontrakten.

Skattemaessige aspekter. Man skal vaere opmaerksom péd, at sponsorud-
gifter normalt er fuldt fradragsberettigede som reklameudgifter, men i visse
tilfaelde kan et sponsorat blive anset for en repraesentationsudgift, som kun
kan fradrages med 25 % i den skattepligtige indkomst.

Kromann Reumert radgiver inden for alle dele af juraen i tilknytning til
sport, medier og entertainment, herunder sponsoraftaler.

Vi har gennem en arreekke haft sport, medier og entertainment som
indsatsomrade og derved etableret os som ét af de veesentligste firmaer
inden for dette felt.

Vi er saledes i dag en stor gruppe af advokater og advokatfuldmaegtige, der
har stor ekspertise og erfaring inden for sport, medier og entertainment.

Hvis du vil vide mere om, hvordan man rent praktisk griber en sponsoraftale an — eller
du ensker et uforpligtende mede — er du velkommen til at kontakte din sedvanlige

radgiver hos Kromann Reumert eller en af vores specialister:

MARTIN DAHL PEDERSEN MORTEN ROSENMEJER

Direkte: +4538 77 43 88 Direkte: 38 77 43 31
Mobil: +45 2486 00 17 Mobil: 61 63 54 06
E-mail: mdp@kromannreumert.com E-mail: mrm@kromannreumert.com

KROMANN

REUMERT



